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In diesem Seminar wird Literatur zu ausgewahlten Themen der digitalen Okonomie disku-
tiert. Im Fokus stehen empirische, theoretische, aber auch wirtschaftspolitische Fragestel-
lungen. Dabei behandeln diese alle das Kernthema, wie die digitale Okonomie Mérkte
und Verhalten gestaltet und beeinflusst. Ein Grofiteil der relevanten Literatur ist nur in
englischer Sprache verfiighar; Seminararbeiten, Prasentationen und Blogbeitrage konnen
aber auf Englisch oder Deutsch angefertigt werden. Eine Liste mit Themen befindet sich
weiter unten im Dokuments. Es wird erwartet, dass eine Eingrenzung des Themas und die
Erarbeitung der konkreten Fragestellung innerhalb des Themas selbstéandig stattfinden.
Die Grundlagenliteratur dient lediglich als Hilfestellung zur Erlangung oder Auffrischung
von Grundwissen zur Thematik der digitalen Okonomie und ist nicht verpflichtend. Neben
der Startliteratur soll eigenstandig weitere Literatur recherchiert und ausgewertet werden.
Es wird zudem erwartet, dass relevante Fallbeispiele aus der Praxis und die Bedeutung des
Themas fiir die Wirtschafts- und Wettbewerbspolitik diskutiert werden. Vorschlége fiir
alternative Projekte im Themenbereich des Seminars sind willkommen, miissen aber unbe-
dingt friithzeitig abgesprochen werden. Die Themenvergabe findet in der ersten Vorbe-
sprechung statt. Alle Termine sind verpflichtend und finden per Webex statt.

Termine
Vorbesprechung: 23.04.2021, 15 Uhr  per Webex, Link.
Prasentationstag: 18.06.2021, 10 Uhr  per Webex, Link folgt.
Abgabe Seminararbeit: 30.06.2021 per E-Mail an  roesner@dice.hhu.de
Abgabe Blogbeitrag: 31.07.2021 per E-Mail an  roesner@dice.hhu.de
Priifung
Die Note setzt sich wie folgt zusammen:
60% Seminararbeit (15-20 Seiten) 15% Présentation (~ 15min)
15% Blogbeitrag (1-2 Seiten) 10% Miindliche Mitarbeit
Umfang

B.Sc. VWL Dieses Seminar entspricht 3 SWS (6 ECTS) und erfiillt zusammen mit
einem weiteren Seminar die Anforderungen des Moduls BW37.

B.A. PPE  Fiir Studierende des B.A. PPE entspricht dieses Seminar einem Kurs eines
interdisziplindren Moduls. Fiir einen Beteiligungsnachweis (BN) kann
eine Présentation gehalten werden. Als Abschlusspriifung (AP) sollte
zusatzlich eine Seminararbeit und ein Blogbeitrag geschrieben werden.


https://hhu.webex.com/hhu/j.php?MTID=m1ff7bff329a472e9813a6e0fc3050d57
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Digitale Markte und die Rolle von ”Big Data”

Killer-Acquisitions — Fusionen und Ubernahmen in digitalen Mérkten
Europaische Wettbewerbspolitik — Der Digital Markets Act

Auf dem Weg zu personalisierten Preisen im digitalen Zeitalter?

Die Auswirkungen von COVID-19 auf den Online-Handel

Wettbewerb auf digitalen Markten

Wie konnen Gatekeeper reguliert werden?

Digitale Dominanz: Die Macht von Google, Amazon, Facebook und Apple

Die Auswirkungen von Algorithmen auf das Wettbewerbsverhalten

. Der Einfluss von Digitalisierung auf den Arbeitsmarkt

11.

Die Auswirkungen von Algorithmen auf den Gender Data Bias
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