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BW37

* Seminar zu Managerial Economics x

Uberblick

Das Seminar beschiftigt sich mit Themenstellungen im Grenzgebiet zwischen BWL und VWL. Be-
triebswirtschaftliche Fragestellungen werden mit Hilfe theoretischer, mikrookonomischer Methoden
untersucht. Wir werden verschiedene Themenkomplexe behandeln:

Soziale Netzwerke
Plattformen und Unternehmensstrategien

Daten und Datenschutz

Neben betriebswirtschaftlichen Schlussfolgerungen sollen auch (eher volkswirtschaftliche) Implikatio-
nen hinsichtlich Regulierung und moglichen Markteingriffen aufgegriffen werden.

Zielgruppe: fortgeschrittene Studierende der Studiengdnge B.Sc. VWL oder B.Sc. BWL

Voraussetzungen: Der Besuch der Veranstaltungen zu den Grundlagen der Volkswirtschaftslehre
wird empfohlen.

Kurssprache: Seminararbeiten kénnen auf Deutsch oder Englisch verfasst werden.

Anmeldung und Themenvergabe: Per Email an wenzel@dice.hhu.de unter Angabe zweier Wunsch-
themen bis spatestens 11. April 2025.

Priifungsleistung

1. Hausarbeit (ca. 10 - 12 Seiten; Abgabefrist: 27. Juni 2025)
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2. Kurzvortrag (ca. 10 Minuten + 5-10 Minuten Diskussion). Die Vortrdge werden voraus-
sichtlich in der Woche ab dem 07. Juli 2025 stattfinden.

e Umfang: Zwei dieser Seminare erfiillen zusammen die Anforderungen des Moduls BW37.

Themen

Soziale Netzwerke

1. Jain, S. und Qian, K., 2021. Compensating online content producers: A theoretical analysis.
Management Science 67(11), 7075-7090.

2. Liu, Y., Yildirim, P. und Zhang, J.,2022. Implications of revenue models and technology for
content moderation strategies. Marketing Science 41(4), 831-847.

Plattformen und Unternehmensstrategien

3. Anderson, E.G. 2014. Platform performance investment in the presence of network externalities,
Information Systems Research 25(1), 152-172.

4. Barua, A. und Mukherjee, R., 2021. Multi-homing revisited: Level of adoption and competitive
strategies, MIS Quarterly 45(2), 897-924.

5. Filippas, A., Horon, J. und Zeckhauser, R., 2020. Owning, using, and renting: Some simple
economics of the ‘sharing economy’. Management Science 66(9), 4152-4172.

6. Hagiu, A. und Wright, J., 2024. Marketplace leakage. Management Science 70(3), 1529-1553.

7. Tan, B. et al., 2020. Platform pricing and investment to drive third-party value creation in
two-sided networks. Information Systems Research 31(1), 217-239.

Daten und Datenschutz

8. Fainmesser, |., Galeotti, A. und Momot, R., 2023. Digital privacy. Management Science 69(6),
3157-3173.

9. Gopal, R.D. et al., 2018. How much to share with third parties? User privacy concerns and
website dilemmas, MIS Quarterly 42(1), 143-163.

10. Zhang, X. et al., 2024. To partner or not to partner? Data brokers in two-sided markets,
Information Systems Research, im Erscheinen.



