
BW37 im Sommersemester 2026

— Managerial Economics —
Betreuung: Tobias Wenzel

Kursinhalte: Das Seminar beschäftigt sich mit Themenstellungen im Grenzgebiet zwischen

BWL und VWL. Betriebswirtschaftliche Fragestellungen werden mit Hilfe theoretischer, mi-

kroökonomischer Methoden untersucht. Wir werden verschiedene Themenkomplexe behan-

deln:

• Plattformen

• Daten

• Strategische Entscheidungen

Neben betriebswirtschaftlichen Schlussfolgerungen sollen auch (eher volkswirtschaft-

liche) Implikationen hinsichtlich Regulierung und möglichen Markteingriffen aufgegriffen

werden

Kursaufbau:

• Zielgruppe: fortgeschrittene Studierende der Studiengänge B.Sc. VWL oder B.Sc. BWL

• Voraussetzungen: Der Besuch der Veranstaltungen zu den Grundlagen der Volkswirt-

schaftslehre wird empfohlen. Hilfreich ist auch die Belegung weiterführender mikro-

ökonomischer Module (z.B. BW13, BW14 oder BW27).

• Kurssprache: Die Seminararbeit kann wahlweise auf Deutsch oder Englisch geschrie-

ben werden.

• Prüfungsleistung

1. Hausarbeit (ca. 12 - 15 Seiten; Abgabefrist: 03. Juli 2026)

2. Kurzvortrag (ca. 10 Minuten + 5–10 Minuten Diskussion). Die Vorträge werden

voraussichtlich in der Woche ab dem 13. Juli 2026 stattfinden.

• Anmeldung und Themenvergabe: Per Email an wenzel@dice.hhu.de unter Angabe

zweier Wunschthemen.
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Themenliste:

Plattformen

1. Platforms and investment: Anderson (2014)

2. Multihoming: Bakos and Halaburda (2020)

3. Content bundling: de Corniere and Sarvary (2023)

4. Platform ecosystems: Panico and Cennamo (2022)

Daten

5. Data and mergers: de Corniere and Taylor (2024)

6. Ecosystems and data regulation: Krämer and Shekhar (2025)

7. Data and business models: Markovich and Yehezkel (2025)

Strategische Entscheidungen

8. Marketplace leakage: Hagiu and Wright (2024)

9. Generative AI: Llanes and Madio (2025)

10. Product differentiation: Makadok and Ross (2013)

2



Literaturangaben

ANDERSON, E. G. (2014). Platform performance investment in the presence of network

externalities. Information Systems Research, 25 (1), 152–172.

BAKOS, Y. and HALABURDA, H. (2020). Platform competition with multihoming on both

sides: Subsidize or not? Management Science, 66 (12), 5599–5607.

DE CORNIERE, A. and SARVARY, M. (2023). Social media and news: Content bundling and

news quality. Management Science, 69 (1), 162–178.

— and TAYLOR, G. (2024). Data-driven mergers. Management Science, 70 (9), 6473–6482.

HAGIU, A. and WRIGHT, J. (2024). Marketplace leakage. Management Science, 70 (3), 1529–

1553.

KRÄMER, J. and SHEKHAR, S. (2025). Regulating digital platform ecosystems through data

sharing and data siloing: Consequences for innovation and welfare. MIS Quarterly, 49 (1),

509–532.

LLANES, G. and MADIO, L. (2025). Business strategy and regulation of generative AI firms,

unpublished working paper.

MAKADOK, R. and ROSS, D. G. (2013). Taking industry structuring seriously: A strategic

perspective on product differentiation. Strategic Management Journal, 34 (5), 509–532.

MARKOVICH, S. and YEHEZKEL, Y. (2025). Competing for cookies: Platforms business mo-

dels in data markets with network effects, forthcoming Management Science.

PANICO, C. and CENNAMO, C. (2022). User preferences and strategic interactions in platform

ecosystems. Strategic Management Journal, 43, 507–529.

3


