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Algorithmen: Interaktion zwischen Mensch und Maschine

Das Seminar beschéftigt sich mit der Bedeutung von Algorithmen auf Markten, ins-
besondere der Interaktion zwischen Menschen und algorithmischen Spielern. Die Wet-
tbewerbsbehérden vermuten seit einiger Zeit, dass (selbstlernende) Algorithmen Kol-
lusion zwischen Firmen etablieren konnen (also Preisabsprachen erleichtern kénnen).
Wir schauen uns erneut aktuelle Studien zu selbstlernenden, kollusiven Algorithmen
an (diese waren der Fokus des Seminars im WS2020), vor allem aber Arbeiten die
sich damit beschaftigen, wie Menschen auf algorithmische Preissetzung reagieren—und
umgekehrt. Schliesslich beschéftigen wir uns mit dem Einfluss von Empfehlungsalgo-
rithmen auf die Marktkonzentration. Hier geht also um die Schnittstelle Algorithmus—

Konsument.
— Themen: Die Seminar- bzw. Vortragsthemen werden in einer Vorbesprechung zu
Beginn der Vorlesungszeit vergeben.

— Zielgruppe: Fortgeschrittene Studierende der Studiengange M.Sc. VWL oder M.Sc.
BWL

— Voraussetzungen: MV03 (Mikrookonomik) und MW68 (Spieltheorie) werden emp-
fohlen.

— Priifungsleistung:

1. Vortrag (20-25 Minuten, plus 5-10 Minuten Diskussion)

2. Hausarbeit (10-15 Seiten, inkl. Referenzen und Appendizes)

— Umfang: Zwei dieser Seminare erfiillen zusammen die Anforderungen des Moduls
MWS6.



Seminar- bzw. Vortragsthemen

0. Pflichtlektiire fur alle:

e Bundeskartellamt and Autorite de la concurrence (2019). Algorithms and

Competition. Discussion paper

e Hal Varian (2018). “Artificial intelligence, economics, and industrial organi-
zation”. In: NBER Working Paper

e Emilio Calvano, Giacomo Calzolari, Vincenzo Denicolo, Joseph E Harring-
ton, et al. (2020). “Protecting consumers from collusive prices due to AI”.

in: Science 370.6520, pp. 1040-1042

1. Kooperation zwischen Menschen und Algorithmen

e Jacob W. Crandall et al. (2018). “Cooperating with Machines”. In: Nature

communications 9.1, pp. 1-12
2. Einflussfaktoren bei der Kooperation zwischen Menschen und Algorithmen

e Fatimah Ishowo-Oloko et al. (2019). “Behavioural Evidence for a Transparency—
Efficiency Tradeoff in Human—Machine Cooperation”. In: Nature Machine
Intelligence 1.11, pp. 517-521

e Celso M. de Melo et al. (2014). “Humans versus computers: Impact of
emotion expressions on people’s decision making”. In: IEEFE Transactions
on Affective Computing 6.2, pp. 127-136

3. Design von Algorithmen und Kollusion

e John Asker et al. (2021). “Artificial Intelligence and Pricing: The Impact of
Algorithm Design”. In: NBER Working Paper

4. Preisalgorithmen im deutschen Benzinmarkt

e Stephanie Assad et al. (2020). “Algorithmic Pricing and Competition: Em-
pirical Evidence from the German Retail Gasoline Market”. In: CESifo
Working Paper

5. Regulierung von selbstlernenden Algorithmen

e Ibrahim Abada and Xavier Lambin (2020). “Artificial Intelligence: Can
Seemingly Collusive Outcomes Be Avoided?” In: Awvailable at SSRN 3559308



6. Selbstlernende Algorithmen und Markte mit unvollstandigen Informationen

e Emilio Calvano, Giacomo Calzolari, Vincenzo Denicolo, and Sergio Pas-
torello (2021). “Algorithmic collusion with imperfect monitoring”. In: In-

ternational Journal of Industrial Organization
7. Der Einfluss von Empfehlungsalgorithmen auf die Marktkonzentration

e Daniel Fleder and Kartik Hosanagar (2009). “Blockbuster culture’s next
rise or fall: The impact of recommender systems on sales diversity”. In:

Management science 55.5, pp. 697712

e Dokyun Lee and Kartik Hosanagar (2019). “How do recommender systems
affect sales diversity? A cross-category investigation via randomized field

experiment”. In: Information Systems Research 30.1, pp. 239-259
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