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MW86

* Seminar zu Daten und Markten x

Uberblick

Mit der fortschreitenden Digitalisierung kdnnen Unternehmen immer mehr Daten iiber ihre Kunden
sammeln und auswerten. Das Seminar beschéftigt sich daher mit den Auswirkungen dieser Entwick-
lungen auf die Funktionsweise von Markten. Das Seminar beleuchtet dabei verschiedene Aspekte.
Unter anderem betrachtet das Seminar den Zusammenhang zwischen der Erhebung von Kundendaten
und Wettbewerb zwischen Unternehmen. Wie verdndert sich Wettbewerbsverhalten, wenn Unterneh-
men mehr Informationen {iber ihre Kunden gewinnen kdnnen? Ist dies positiv fiir Verbraucher? Ein
Schwerpunkt des Seminars ist zudem der Zusammenhang zwischen der Erhebung von Kundenda-
ten und der Moglichkeit fiir Firmen, Preisdiskriminierung zu betreiben. Grundsatzlich erleichtern
es insbesondere moderne technische Entwicklungen Firmen, verschiedenen Kundengruppen unter-
schiedliche Preise oder Tarife anzubieten. Das Seminar analysiert unterschiedliche Aspekte, wie zum
Beispiel Anreize der Preisdiskriminierung, Externalitdten der Datenerhebung und Auswirkungen auf
die Gelegenheit zur Absprache. Hinsichtlich der Methodik wird vor allem auf theoretische Studien
zuriickgegriffen.

e Zielgruppe: fortgeschrittene Studierende der Studienginge M.Sc. VWL /Economics und M.Sc.
BWL

e Voraussetzungen: MV03 (Mikrokonomik), MW68 (Spieltheorie) und MW69 (Industrieskono-
mik) werden empfohlen.

e Kurssprache: Deutsch (Englisch)

e Themenvergabe: Die Seminar- beziehungsweise Vortragsthemen werden in einer Vorbespre-
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chung zu Beginn der Vorlesungszeit vergeben.
e Priifungsleistung

1. Vortrag (20-25 Minuten + 5-10 Minuten Diskussion)
2. Hausarbeit (ca. 10 Seiten)

e Umfang: Zwei dieser Seminare erfiillen zusammen die Anforderungen des Moduls MW86.
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