
 

Prof. Dr. Tobias Wenzel

Düsseldorf Institute for
Competition Economics (DICE)
Heinrich-Heine-Universität Düsseldorf
Oeconomicum 24.31.01.17
Universitätsstraße 1
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BW37

⋆ Seminar zu Managerial Economics ⋆

Überblick

Das Seminar beschäftigt sich mit Themenstellungen im Grenzgebiet zwischen BWL und VWL. Be-
triebswirtschaftliche Fragestellungen werden mit Hilfe theoretischer, mikroökonomischer Methoden
untersucht. Wir werden verschiedene Themenkomplexe behandeln:

• Plattformen

• Daten und Datenschutz

• Kompatibilität

• Produktionstechnologien

Neben betriebswirtschaftlichen Schlussfolgerungen sollen auch (eher volkswirtschaftliche) Implikatio-
nen hinsichtlich Regulierung und möglichen Markteingriffen aufgegriffen werden.

• Zielgruppe: fortgeschrittene Studierende der Studiengänge B.Sc. VWL oder B.Sc. BWL

• Voraussetzungen: Der Besuch der Veranstaltungen zu den Grundlagen der Volkswirtschaftslehre
wird empfohlen.

• Kurssprache: Seminararbeiten können auf Deutsch oder Englisch verfasst werden.

• Anmeldung und Themenvergabe: Per Email an wenzel@dice.hhu.de unter Angabe zweier Wunsch-
themen.

• Prüfungsleistung
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1. Hausarbeit (ca. 12 - 15 Seiten; Abgabefrist: 16. Januar 2026)
2. Kurzvortrag (ca. 10 Minuten + 5–10 Minuten Diskussion). Die Vorträge werden voraus-

sichtlich in der Woche ab dem 26. Januar 2026 stattfinden.

• Umfang: Zwei dieser Seminare erfüllen zusammen die Anforderungen des Moduls BW37.

Themen

Plattformen

1. Amaldoss, W., Du, J. und Shin, W., 2021. Media platforms’ content provision strategies and
sources of profits. Marketing Science 40(3), 527–547.

2. Amaldoss, W., Du, J. und Shin, W., 2023. Pricing strategies of competing media platforms.
Marketing Science 43(3), 488-505.

3. MacCrory, F. und Katsamakas, E., 2024. Competition of multiplatform firms: Implications for
the Internet of Things, PLOS One 19(5), e030052.

Daten und Datenschutz

4. Gal-Or, E., Gal-Or, R. und Penmetsa, N., 2018, The role of user privacy concern in shaping
competition among platforms, Information Systems Research 29(3), 698–722.

5. de Corniere, A.und Taylor, G., 2024. A model of information security and competition, Marke-
ting Science, im Erscheinen.

Kompatibilität

6. Doganoglu, T. und Wright, J. 2006. Multihoming and compatibility. International Journal of
Industrial Organization 24, 45–67.

7. Adner, R., Chen, J. und Zhu, F. 2020. Frenemies in platform markets: Heterogeneous profit
foci as drivers of compatibility decisions. Management Science 66(6), 2432–2451.

Produktionstechnologien

8. Mendelson, H. und Parlatürk, A. K. 2008. Competitive customization. Management Science
10(3), 377-390.

9. Basu, A. und Bhaskaran, S. 2018. An economic analysis of customer co-design. Information
Systems Research 29(4), 786-787.

10. Kleer, R. und Piller, F. T. 2019. Local manufacturing and structural shifts in competition.
International Journal of Production Economics 216, 23-34.


